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El cambio climatico es cada vez mas critico, con impactos que se ven reflejados en los
recientes fendmenos meteoroldgicos devastadores y la pérdida de la biodiversidad a nivel
mundial (Miller, 2007; Richardson et al., 2023; Edenhofer & Seyboth, 2013; Forster et al.,
2023).

En los ultimos afos, la preocupacién por el cambio climatico se ha incorporado a la agenda
publica, tanto para los gobiernos como para las organizaciones y la sociedad. Por esta razén,
es esencial involucrar a todos los sectores de la sociedad en la toma de medidas urgentes, ya
que esto es crucial para garantizar el futuro del planeta y de las proximas generaciones
(Tsevreni et al., 2023). Los gobiernos a nivel mundial estdn impulsando la adopcion de
nuevas politicas publicas para buscar soluciones a corto plazo. Las organizaciones han
generado practicas de gestidn sostenible, promoviendo una mayor conciencia ambiental y
enfocandose en el cumplimiento de las diversas normativas y recomendaciones relacionadas
con los criterios ESG. En cuanto a la sociedad, se han visto mayores movimientos sociales
para generar conciencia y mitigar los impactos negativos de la destruccién provocada por el
hombre desde que habitamos este planeta (Medina & Paramo, 2024).

Asi pues, el cambio climatico es un desafio global que requiere la colaboracion de los
gobiernos, las organizaciones y la sociedad, pero también de los investigadores y las
entidades académicas, para que bajo sus conocimientos y avances cientificos se aborde este
problema. La integracion de diversas disciplinas es crucial para abordar este complejo
problema y avanzar en la propuesta de soluciones (Van Linden et al., 2015).
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Desde la perspectiva de las ciencias sociales, las narrativas sobre el cambio climatico pueden
influir en cémo los ciudadanos perciben su rol frente a este fendmeno (Ballantyne, 2016). De
este modo, es importante que tanto los gobiernos como las organizaciones implementen
estrategias de comunicacion que destaquen los compromisos ambientales para lograr la
sensibilizacién no solo de la comunidad a nivel general, sino también de sus publicos
estratégicos (Karacaoglu & Akbaba, 2024). Esto no solo fortalece su legitimidad ante la
sociedad, sino que también impulsa cambios sistémicos en sus sectores de influencia, ya que
la comunicacién del cambio climatico ha demostrado ser esencial para desarrollar enfoques
interdisciplinarios que aborden este desafio.

En este sentido, para contribuir a disminuir y detener el impacto del cambio climatico, las
Relaciones Publicas desempefian un papel fundamental impulsando acciones concretas
frente al cambio climatico que fomenten la sensibilizacidn y desarrollen una conciencia
medioambiental en todos los grupos clave. Una estrategia comunicativa bien disefiada no
solo informa, sino que también moviliza a diversos publicos hacia soluciones sostenibles. Sin
embargo, la complejidad del cambio climatico como fendmeno cientifico y social plantea
retos significativos, como superar la desinformacion, combatir el escepticismo climatico y
lograr un entendimiento transversal entre culturas y niveles socioeconémicos (Karacaoglu &
Akbaba, 2024).

El éxito de la comunicacion enfocada hacia la sensibilizacién del cambio climatico contribuira
a detectar los publicos estratégicos y disefiar un mensaje rector para crear estrategias que
incentiven la participacion y el cambio en la actitud de los publicos frente a esta
problematica. A medida que se intensifican los impactos del cambio climatico, las estrategias
de comunicacidon deben continuar evolucionando para fomentar la resiliencia social y
promover soluciones sostenibles (Schafer & Schlichting, 2014). Esto debe ser un campo que
integre enfoques educativos para empoderar a las comunidades con conocimientos y
habilidades que les permitan adaptarse y participar activamente en la mitigacion del cambio
climatico.

Este nUmero presenta seis articulos relativos a las relaciones publicas y la comunicacién
vinculada con el cambio climatico.

El articulo “Think tanks, lobbies y expertos como fuentes en la cobertura del cambio
climatico del diario El Pais” se centra en caracterizar la presencia de estos grupos como
fuentes en la cobertura del cambio climatico en el diario El Pais, en comparacion con
politicos, cientificos y activistas.

El articulo “La construction narrative du risque dans les rapports de développement durable
de Petrobras” examina cémo Petrobras comunica oficialmente sobre los riesgos
ambientales, utilizando los informes de sostenibilidad como estrategia de legitimacidn en
relacion con los estdandares ESG.

El articulo “Branded Podcasts Medioambientales y RSC: Desafios y Oportunidades ante la
Crisis Ecosocial” analiza dichos podcasts medioambientales como herramienta de
comunicacion estratégica en la Responsabilidad Social Corporativa.
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El articulo “Responsabilidad social de las marcas de moda de autor en Espafia. Analisis de los
websites basado en la sostenibilidad y la transparencia” pretende analizar las estrategias de
comunicacidon de sostenibilidad de dichas marcas y evaluar las percepciones de los
disefiadores espafioles sobre la RSC en sus procesos empresariales.

El articulo “La sostenibilidad en la organizacién y produccién de eventos: estado de la
cuestién” tiene como objetivo la revision de la literatura cientifica, analizando conceptos
relacionados como la responsabilidad social corporativa y su relacién con las tendencias
sobre eventos.

El articulo “Relaciones Publicas y startups en Andalucia. Andlisis de actividad con perspectiva
de género” analiza la situacidén actual de las startups en Andalucia, Espaiia, con un enfoque
especial en las estrategias de relaciones publicas de empresas lideradas por mujeres.

Ademas de estos articulos relativos a la comunicacidn y el cambio climdtico, este nidmero
también incluye cinco articulos adicionales de tematicas muy relevantes:

El articulo “Acceso de los grupos de interés al proceso de formulacién de politicas en la UE
basado en portfolios” explora los patrones de reuniones entre la Comisidn Europea y los
grupos de interés registrados, buscando establecer una relaciéon entre la naturaleza
econdmica o social de las carteras y los intereses representados por las entidades con las
gue se relnen.

El articulo “The integration of generative artificial intelligence in public relations practices: a
systematic review” examina cdmo se retrata la integracién de la inteligencia artificial
generativa en las practicas de Relaciones Publicas en la literatura cientifica reciente de las
bases de datos Scopus, Web of Science y Scielo.

El articulo "Estrategias de comunicacidn digital para la conservacion del patrimonio: analisis
de la gestién en la Oficina del Conservador de Cienfuegos" explora la gestiéon de
comunicacion del patrimonio en la Oficina del Conservador de la Ciudad de Cienfuegos
(Cuba), enfocandose en el uso de redes sociales y el entorno digital.

El articulo “E urgente falar de bem-estar nas instituicdes de ensino superior: qual é o papel
das relacdes publicas e da comunicacdo organizacional?” pretende evaluar cémo han
actuado las oficinas de comunicacién de las Instituciones de Educacion Superior en relacion
con la comunicacion del bienestar de los estudiantes.

Finalmente, se incluye una resena del libro “Incidencia publica. El poder en el siglo XXI”, el
cual trata sobre la necesidad de superar las disyuntivas habituales entre lo publico y lo
privado, planteando que la relacion entre lo publico y lo privado debe estar basada en la
colaboracién y en la comprensién mutua.
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